
1. Comprende tu Propuesta Cultural: 

• Define tu Identidad Cultural: 

• Identifica los aspectos clave que definen tu propuesta cultural. 

¿Qué valores, temáticas o estilos caracterizan tu obra o proyecto 

cultural? 

• Conoce a tu Audiencia: 

• Investiga y comprende quiénes son tus posibles seguidores y 

participantes. ¿A quiénes quieres llegar con tu propuesta cultural? 

2. Establece Objetivos de Marketing Cultural: 

• Clarifica tus Metas: 

• Define metas específicas y medibles. ¿Quieres aumentar la 

asistencia a eventos, la visibilidad en redes sociales, las ventas de 

obras o la participación en programas culturales? 

3. Investiga el Mercado y la Competencia: 

• Análisis de Mercado: 

• Investiga las tendencias culturales, la demanda del mercado y las 

oportunidades existentes. Identifica brechas y áreas donde tu 

propuesta cultural puede destacar. 

• Estudio de Competencia: 

• Analiza a otros artistas o proyectos culturales similares. ¿Cómo se 

están posicionando en el mercado y qué estrategias están 

utilizando? 

4. Desarrolla tu Mensaje Cultural: 

• Narrativa Compelling: 

• Crea una narrativa atractiva que comunique la esencia de tu 

propuesta cultural. ¿Qué historia cuentas a través de tu arte? 

• Propuesta Única de Valor: 

• Destaca lo que hace única a tu propuesta cultural. ¿Qué la 

diferencia de otras expresiones artísticas o culturales? 

5. Utiliza Plataformas de Marketing Cultural: 

• Presencia en Redes Sociales: 

• Establece y mantiene una presencia activa en plataformas como 

Instagram, Facebook y Twitter. Comparte contenido relevante, 



interactúa con tu audiencia y utiliza hashtags relacionados con la 

cultura. 

• Sitio Web y Blog: 

• Crea un sitio web atractivo que sirva como hub central de tu 

propuesta cultural. Mantén un blog para compartir historias, 

procesos creativos y noticias relacionadas. 

6. Colabora y Construye Alianzas: 

• Colaboraciones Artísticas: 

• Colabora con otros artistas o proyectos culturales. Las 

colaboraciones pueden ampliar tu audiencia y ofrecer nuevas 

perspectivas. 

• Alianzas Estratégicas: 

• Establece alianzas con organizaciones culturales, patrocinadores o 

empresas afines. Estas asociaciones pueden proporcionar recursos 

y aumentar la visibilidad. 

7. Eventos y Experiencias Culturales: 

• Organiza Eventos Impactantes: 

• Planifica eventos que destaquen tu propuesta cultural. Pueden ser 

exposiciones, performances, charlas o actividades interactivas. 

• Participación en Eventos Externos: 

• Participa en eventos culturales externos para aumentar tu 

visibilidad y conectarte con nuevos públicos. 

8. Medición y Evaluación: 

• Establece KPIs de Marketing Cultural: 

• Define indicadores clave de desempeño específicos para medir el 

éxito de tus estrategias. Pueden incluir la asistencia a eventos, 

interacción en redes sociales y ventas. 

• Análisis de Datos: 

• Utiliza herramientas analíticas para evaluar el rendimiento. 

Aprende de los datos y ajusta tu estrategia según la 

retroalimentación y resultados. 

9. Involucra a tu Audiencia: 

• Comunidad en Línea: 



• Fomenta una comunidad en línea donde los seguidores puedan 

participar, comentar y compartir. Considera la creación de grupos 

o comunidades en redes sociales. 

• Feedback Constante: 

• Solicita y valora el feedback de tu audiencia. La participación 

activa crea un sentido de pertenencia y conexión. 

10. Mantén la Autenticidad: 

• Conservar la Autenticidad: 

• Mantén la autenticidad en todas tus estrategias de marketing 

cultural. La coherencia entre tu mensaje y acciones fortalecerá la 

conexión con tu audiencia. 
 


